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           Toute publication ou diffusion de résultats extraits de cette étude 
                  doit obligatoirement être accompagnée de la mention : 
 
         pour la bijouterie et la joaillerie : 
                        “Source Panel 5 / Comité Francéclat ” 
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                        “Source Panel 5 / Comité Francéclat ” 
 
     pour l'horlogerie : 
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 � le Panel 5 existe depuis 1989
 

� 1600 magasins suivis en 2009
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Etude Comité Francéclat

L'impact de la crise sur les marchés du luxe : pour la bijouterie et l'horlogerie,  
  en 2009 les ventes consommateurs ont assez bien résisté en France 
 
Déstockage ou baisse de consommation ? 
  les fabricants et les distributeurs inégaux face à la crise 
 
Le retournement de tendance de l'horlogerie en France 
  a plus pénalisé les horlogers que les bijoutiers 
  mais certaines marques obtiennent d'excellents résultats 

LA BIJOUTERIE ET HORLOGERIE EN 2009 : LES ENJEUX

1 
 
 
2 
 
 
3 
 
   mais certaines marques obtiennent d'excellents résultats 

 
Nouvelle progression forte des bijoux argent, recul du plaqué or et de l'or 750‰ 
  mais la fantaisie n'a pas vraiment bénéficié de la crise 
 
Après la flambée du prix de l'or 
  l'opportunité de développer l'or 375‰ en France sur certains produits  
 
Au-dela des déstockages, la vente de bijoux sur internet de bijoux reste loin des 
performances affichées sur d'autres marchés. Recul du circuit grandes surfaces. 
  les bijoutiers horlogers et les chaines de C.C. font mieux que se défendre
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Structure du chiffre d'affaires bijouterie-horlogerie 
Janvier à décembre 2009

9%

14%bijoux argent 
plaqué or et 9 carats

bijoux fantaisie

Etude Comité Francéclat

Total France Panel 5

50%
23%montres

autres rayons4%

bijoux or
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Chiffre d'Affaires public annuel TTC 
en milliards d'euros - Total France Panel 5 

Janvier à décembre 2009

5,2 
 

2,6 

Total bijouterie-horlogerie 
 
• Bijoux or 

Etude Comité Francéclat

2,6 
0,7 
0,5 
1,2 
0,2

• Bijoux or 
• Bijoux argent/plaqué/9 carats 
• Bijoux fantaisie 
• Montres 
• Autres rayons *

*  Horlogerie gros volume, bracelets de montres...
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Chiffre d'affaires annuel France 
horlogerie-bijouterie-joaillerie*

5,2 
milliards 
d'euros

* Il inclut tous les bijoux, 
précieux ou non, les montres, 
les autres produits horlogerie 
ainsi que les réparations et 
autres prestations. 
 

Etude Comité Francéclat

Janvier à décembre 2009

Total France Panel 5

 
Il comprend également les 
autres produits vendus par tous 
les magasins spécialisés 
bijouterie ou horlogerie 
(accessoires et orfèvrerie 
notamment). 
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Evolution du chiffre d'affaires 
bijouterie-horlogerie

+5%

=

+4%

+1%
+2%

+5%

2002 2003 2005

+5%

2008 2009*

Etude Comité Francéclat

* Annéee 2009/2008

2004

Après une forte croissance de 1998 à 2000, un recul en 2002-2003, une hausse en 2006-2007, 

le chiffre d'affaires bijouterie-horlogerie en France a reculé de 2% en 2008 et de 2% en 2009 .

1999

Total France Panel 5

=

-3%
-4%

1998
-1%

20062000 2001

2002 2003 2005

2007
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-2%

2008

-2%

2009*



TOTAL BIJOUX  
Panel bijoutiers-horlogers * 

EVOLUTION DES VENTES UNITES 

DECEMBRE 2009/2008

Etude Comité Francéclat

+7%

Copyright Société 5

*  HBJO ville et centre commercial

UNITES

+7%



TOTAL BIJOUX  
Panel bijoutiers-horlogers * 

EVOLUTION DES VENTES UNITES ET VALEUR 

DECEMBRE 2009/2008

Etude Comité Francéclat

+7%

Copyright Société 5

*  HBJO ville et centre commercial

UNITES

+0,5%

VALEUR

+7%



Baromètre Comité Francéclat/Société 5-GfK 
Chiffre d'affaires tous produits bijouterie-horlogerie 

% Évolution mensuelle à un an d'intervalle*

Octobre

+1
Novembre

+1Décembre
2008/07

+7

Janvier

Février
2009/08

Mars
2009/08

Avril
2009/08

-1
2009/08
Mai-Juin Juillet

2009/08

-1

Août
2009/08

Septembre
2009/08

=
Octobre
2009/08

-1

Novembre
2009/08

Décembre
2009/08

-1

Janvier
2010/09

résultats provisoires sur 1000 magasins

Janvier 2010/2009: - 2 % 
(rappel Janvier 2009/2008: + 7 %) 

Panel bijoutiers horlogers+grandes surfaces+grands magasins  *évolution conjoncturelle et structurelle

Résultats 09.02.2010

note importante : les évolutions 
de mai et de juin  

ne sont pas significatives, 
la FÊTE DES MÈRES passant de 

MAI à JUIN selon les années
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2008/07
Octobre

2008/07
Novembre

-6

2009/08
Janvier

-7 -7

-1 -2 -1

-5

= -1 -2 -1 -2



08/07

Panel bijouterie-horlogerie: Chiffre d'Affaires Tous Produits (C.A.T.P.) 
% Évolution à un an d'intervalle en cumul annuel mobile*  

**l'évolution en cumul mobile à fin mai 2007, mai 2008 et mai 2009 n'est pas significative, 
la FÊTE DES MÈRES passant de MAI à JUIN selon les années+ 5

07/06

Octobre

+ 5

07/06

Novembre

+ 4

Décembre

07/06

+ 3

08/07

Janvier

+ 3

08/07

Février

08/07

Mars

+ 2
+ 3

08/07

Avril

+ 4

Mai

Juin

08/07
=

08/07

- 1

Juillet

08/07

- 1

Août

08/07

- 1

Septembre

08/07

- 1

Octobre

08/07

- 1

Novembre

08/07

Décembre

09/08

Janvier

09/08

Février

09/08

Mars

09/08

Avril

Baromètre Comité Francéclat / Société 5-GfK

09/08

Mai
**

**

09/08

Juin

09/08

Juillet

09/08

Août

09/08

Septembre

09/08

Octobre

09/08

Novembre

09/08

Décembre

10/09

Janvier

*Evolution à un an du cumul des 12 derniers mois arrêté à Janvier 2010 : - 2% 
Rappel

08/07

Panel bijoutiers horlogers+grandes surfaces+grands magasins évolution conjoncturelle et structurelle

année 2001/2000:   = 
année 2000/1999: +  4% 
année 1999/1998: +  5%

07/0607/0607/0608/07

Copyright Panel 5 / GfKRésultats 09.02.2010

08/0708/0708/07

- 2 - 2 - 2
- 3 - 3

- 2 - 2
- 3

- 2
- 3 - 3

- 2 

- 6

- 2*

année 2009/2008:  -  2% 
année 2008/2007:  -  2% 
année 2007/2006:  +  4% 

année 2006/2005:  +  2%

année 2005/2004:  -  2% 
année 2004/2003:   = 
année 2003/2002:  -  3% 
année 2002/2001:  -  4%



Rappel 

2009/2008 

(12 mois)

janvier 

2010/2009 

(1 mois)

Bijoux or - 3% - 4%

Panel bijouterie-horlogerie: Évolution (%) en valeur 
à un an d'intervalle arrêtée à janvier

Baromètre Comité Francéclat / Société 5-GfK

résultats provisoires

Montres - 3%- 4%

 
Les bijoux or baissent de 4% sur le mois de janvier 2010. Les montres perdent 3% par rapport à janvier 2009. 
 
Rappelons que le Baromètre Comité Francéclat / Société 5-GfK est un indicateur mensuel bijoutiers horlogers+grandes 
surfaces+grands magasins qui exclut, entre autres, la vente à distance, les ventes directes des fabricants et artisans et les 
départements d'outre mer. Le panel TOTAL FRANCE couvre tous les achats réalisés en France, quel que soit le circuit de 
distribution : une mise à jour des résultats de cette étude plus complète est publiée semestriellement.

Panel bijoutiers horlogers+grandes surfaces+grands magasins évolution conjoncturelle et structurelle

Copyright Panel 5 / GfKRésultats 09.02.2010



Bijoux or - 4%

Panel bijouterie-horlogerie 
% Évolution en cumul annuel mobile arrêté à janvier 2010

-4%

 chiffre 
d'affaires

 nombre 
de pièces

=

 prix 
moyen

Baromètre Comité Francéclat / Société 5-GfK

Montres

Bijoux or 
Les ventes unités de bijoux or se contractent de 4% sur les douze derniers mois dans le périmètre bijoutiers + grandes surfaces + 
grands magasins. Avec un prix moyen stabilisé (=), le chiffre d'affaires bijoux or recule aussi de 4%. 
 
Montres 
Les ventes de montres baissent de 5% en nombre de pièces en cumul annuel. Le prix moyen n'évolue pas (=) et le chiffre 
d'affaires montres baisse également de 5% à un an d'intervalle.

=- 5%

Panel Société 5-GfK bijoutiers horlogers+grandes surfaces+grands magasins évolution conjoncturelle et structurelle

Copyright Panel 5 / GfKRésultats 09.02.2010

- 5%



Unités

  Ventes de bijoux or 
panel bijoutiers horlogers+grandes surfaces+grands magasins 

% Évolution mensuelle à un an d'intervalle 

Valeur

Baromètre Comité Francéclat / Société 5-GfK

Décembre
2009/08

-2

Mai-Juin
2009/08

Mai-Juin
2009/08

Juillet
2009/08

Juillet
2009/08

Août
2009/08

Août
2009/08

Septembre
2009/08

Septembre
2009/08

Octobre
2009/08

Octobre
2009/08

=

Novembre
2009/08

Novembre
2009/08

Décembre
2009/08

Janvier
2010/09

Janvier
2010/09

résultats provisoires

Les bijoux or représentent en moyenne 52% du chiffre d'affaires tous produits 
bijouterie-horlogerie, proportion variable d'un magasin à l'autre.

Copyright Panel 5 / GfKRésultats 09.02.2010

-2
-4

-3
-5

-3

-8
-6

-4
-3 -3

-4
-3 -3

-4 -4



ValeurUnités

Ventes de montres 
panel bijoutiers horlogers+grandes surfaces+grands magasins 

% Évolution mensuelle à un an d'intervalle 

Baromètre Comité Francéclat / Société 5-GfK

Mai-Juin
2009/08

Mai-Juin
2009/08

Juillet
2009/08

Juillet
2009/08

Août
2009/08

Août
2009/08

=
Septembre
2009/08

-1

Septembre
2009/08

Octobre

+2
Octobre
2009/08

Novembre
2009/08

Novembre
2009/08 2009/08

Décembre Décembre
2009/082010/09

Janvier Janvier
2010/09

résultats provisoires

Les montres représentent en moyenne 25 % du chiffre d'affaires tous produits 
bijouterie-horlogerie, cette proportion variant fortement selon le profil du magasin.

Copyright Panel 5 / GfKRésultats 09.02.2010
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2009/08
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Evolution des ventes valeur 
BIJOUX / MONTRES 

Janvier à décembre 2009 / Janvier à décembre 2008

Etude Comité Francéclat

BIJOUX* MONTRES

Total France Panel 5

-2%
-5%

Copyright Panel 5 / GfK

*  Bijoux précieux ou fantaisie



Part de marché valeur (% du C.A.T.P.) 
des bijoux argent en France et évolution

6,8%part de 
l'argent 

7,7%

8,8%
9,3%

9,9% 10,0%
10,7%

11,7%

Etude Comité Francéclat

2004

Total France Panel 5

4,9%

2000

5,6%

2001 2002

4,2%

1999

l'argent 
(% CATP) % évolution 

valeur 
argent

2003 2005 2006 2007 2008 2009*

+6%

+22%
+12%

+19%

+9%
+15%

+5% +8%
+5% +7%

(*) Janvier à décembre 2009
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Etude C.P.D.H.B.J.O.

Bijoux

Copyright Société 5

Bijoux



   VENTES TOTALES DE BIJOUX EN FRANCE
Tendances - Total France Panel 5

Unités 
(millions)

Valeur 

55
56

60

64
66

64
66 65 66

3964 3949 3971

Etude Comité Francéclat

01

Valeur 
(millions)

Prix moyen 
(euros)

Copyright Société 5

3964
3895 3852

3949
3882 3876

3971
3871

3803

72
69

64
62

59
61 60 59 57

02 03 04 05 06 07 08 09*
(*) Janvier à décembre 2009



% % % % % % % % %

100% = TOTAL BIJOUX
structure des ventes de bijoux en unités

FANTAISIE

ARGENT

Etude Comité Francéclat

37,3 38,6 42,3 42,2 44,8 44,8 47,0 48,5 48,2

18,6 21,3 21,7

Copyright Société 5
(*) Janvier à décembre 2009

Total bijoux %
Millions de bijoux

ARGENT

OR 750‰

PLAQUE OR
OR 375‰

01

100

55

02

100

56

03

100

60

04

100

64

05

100

66

06

100

64

07

100

66

08

100

65

09*

100

66

18,6

35,9

7,6

21,3

32,1

7,5

21,7

28,8

6,8

23,9

27,2

6,4

23,7

25,0

6,2

25,0

23,8

6,1

24,8

22,1

5,9

25,4

20,3

5,6

27,2

19,1

5,2
0,6 0,5 0,4 0,3 0,3 0,3 0,2 0,2 0,3



%

100% = TOTAL BIJOUX
structure des ventes de bijoux en valeur

FANTAISIE
ARGENT

% % % % % % % %
8,7 9,8 11,0 12,2 12,3 11,6 11,7 12,4 12,7

Etude Comité Francéclat

7,6 9,2 10,2 11,4 12,2 13,1 13,7 14,7 16,0

100

Copyright Société 5

Total bijoux %
Millions d'euros

OR 750‰

PLAQUE OR
OR 375‰

(*) Janvier à décembre 2009

01 02 03 04 05 06 07 08 09*

3 964

100

3 895

100

3 852

100

3 949

100

3 882

100

3 876

100

3 971

100

3 871

100

3 803

3,03,5 3,6 3,5 3,5 3,4 3,3 3,1 3,1

79,7 77,0 74,9 72,6 71,8 71,6 71,1 69,4 67,9

0,5 0,4 0,4 0,3 0,3 0,4 0,4 0,4 0,5



VENTES TOTALES DE BIJOUX ARGENT
Tendances - Total France Panel 5

Unités 
(millions)

7,8
9,3 10,3

12,0 13,0
15,2 15,7 16,0 16,4 16,6 18,0

393
450 472

509
542 569

607

Etude Comité Francéclat

99

Valeur 
(millions)

Prix moyen 
(euros)

(*) Janvier à décembre 2009

219
268

302
360 393

28 29 29 30 30 30 30
32 33 34 34

00 01 02 03 04 05 06 07 08 09*

Copyright Société 5



Evolution des ventes valeur de bijoux argent 
par famille anatomique 

Janvier à décembre 2009 / Janvier à décembre 2008

cou

poignet +1%
+6%

Etude Comité Francéclat

poignet

doigt

oreilles

à suspendre

Total France Panel 5

+12%
+18%

+1%
+7%

Copyright Société 5



Répartition des ventes valeur de bijoux argent 
par famille anatomique 

Janvier à décembre 2009

cou

poignet

28%
26%

Etude Comité Francéclat

poignet

doigt

oreilles

à suspendre

Total France Panel 5

6%
14%

24%
26%

Copyright Société 5



Evolution des ventes valeur 
argent tout métal / empierré 

Janvier à décembre 2009 / Janvier à décembre 2008

+6% +7%

Etude Comité Francéclat

Total France Panel 5

argent 
tout métal

argent 
empierré

+6% +7%

Copyright Société 5



Répartition (%) des ventes valeur 
argent tout métal / empierré 

Janvier à décembre 2009

46%

Etude Comité Francéclat

Total France Panel 5

54%

argent 
tout métal

argent 
empierré

Copyright Société 5



VENTES TOTALES DE BIJOUX PLAQUE OR
Tendances - Total France Panel 5

Unités 
(milliers)

Valeur 
(millions)

4589
4439

4194 4177 4073 4061 4126
3915 3889

3682
3482161 159

139 142
137

Etude Comité Francéclat

99

Prix moyen 
(euros)

(*) Janvier à décembre 2009

139 142
136 137

132
127 124 121

114

35 36
33 34 33 34 32 32 32 33 33

00 01 02 03 04 05 06 07 08 09*
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Tendances - Total France Panel 5

VENTES TOTALES DE BIJOUX OR 375‰

Unités 
(milliers)

Valeur 
(millions)

380 382
333

288
252

189 168 183 165 146
179

22,8 21,7
18,7 17,1 15,7 18,0

Etude Comité Francéclat

99

Prix moyen 
(euros)

(*) Janvier à décembre 2009

18,7 17,1 15,7
12,5 12,2 14,2 14,1 14,0

18,0

60 57 56 60 62 66 73 78 85
96 101

00 01 02 03 04 05 06 07 08 09*

Copyright Société 5



BIJOUX OR 375‰ 
Panel bijoutiers-horlogers * 

EVOLUTION DES VENTES VALEUR NOVEMBRE-DECEMBRE 

2009/2008

+102%

Etude Comité Francéclat

Copyright Société 5

*  HBJO ville et centre commercial

2008 2009



Etude Comité Francéclat

 
Bijoux or 750‰ 

Copyright Société 5

Bijoux or 750‰ 



Chiffre d'affaires France bijoux or*

2,6 
milliards 
d'euros

* La présente étude décrit les 
bijoux en or 750‰ et plus, vendus 
en France dans tous les circuits 
de distribution. Une étude 
séparée traite en particulier 
l'alliage d'or 375‰ (9 carats). 
 
Dans le total bijoux or, nous 

Etude Comité Francéclat

Janvier à décembre 2009

Total France Panel 5

Dans le total bijoux or, nous 
classons tous les produits, qu'ils 
soient tout or, acier et or, avec 
pierre ou perle. 
 
Par convention, le platine est 
regroupé avec l'or 750‰  et le 14 
carats avec le 9. 

Copyright Société 5



Evolution (%) des ventes valeur 
de bijoux or en France

+5%
+4%

+5%

+2%

=
+1%

Etude Comité Francéclat

Total France Panel 5
Copyright Société 5

1999

-5%
-4%

1998

-3%

20062000 2001

2002 2003 2005

2007

=
+1%

-1%

2004 2008

-5%
-4%

2009



Unités 
(millions)

VENTES TOTALES DE BIJOUX OR (750‰)
Tendances - Total France Panel 5

15,6
16,7

17,618,1
19,0

19,619,920,319,8

18,1
17,217,3

16,6
15,214,6

13,312,7

2747
2861

3001 31513160299628842868278927752825

Etude Comité Francéclat

93

Valeur 
(millions d'euros)

Prix moyen 
(euros)

Copyright Société 5

(*) Janvier à décembre 2009

2459
2575263926732747

2861 286827892775282526872582

158 154 150 147 145 146151 155 160 166 167 166 168
183

193 202 204

94 95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09*



Evolution des ventes valeur 
TOTAL BIJOUX OR* 

Janvier à décembre 2009 / Janvier à décembre 2008

+1%TOTAL 
FRANCE

GRANDES 
SURFACES

AUTRES 
CIRCUITS

Etude Comité Francéclat

BIJOUTERIES 
DE C.C.

Total France Panel 5

-4%

Copyright Société 5

*  tout or ou empierrés -9%

-4%



BIJOUTERIES DE CENTRE COMMERCIAL 
TOTAL BIJOUX OR

14,515,2
16,717,217,217,918,7

Prix moyen 
(euros)

161 161

135

124

107 109 108
103 99 101

106 111 109 111
116 116117

128
133 131 132*

Etude Comité Francéclat

Copyright Société 5

Total 
France

%
millions 
d'euros

Part en valeur (%) 
des bijouteries de 

centre commercial

89 90 91 92 93 94 95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06

100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100100 100

2 374 2 280 2 265 2 360 2 459 2 575 2 639 2 673 2 747 2 861 3 001 3 151 3 160 2 996 2 884 2 868 2 789 2 775 2 825

8,3 8,6 9,0
10,511,010,911,011,111,611,511,6

13,312,813,914,515,2
16,7

07 08

100

2 687

(*) Janvier à décembre 2009

09*

100

2 582



GRANDES SURFACES 
TOTAL BIJOUX OR

Prix moyen 
(euros)

76 76 76

69 68 68 69 68 68
71

75 74 75 76 74 74 74
81 84

95 93*

Etude Comité Francéclat

(*) Janvier à décembre 2009

Copyright Société 5

Total 
France

%
millions 
d'euros

Part en valeur (%) 
des grandes 

surfaces

89 90 91 92 93 94 95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06

7,0 8,3
9,8 10,211,412,0

13,713,713,714,314,614,214,314,214,614,614,414,4

07

13,6

100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100100 100

2 374 2 280 2 265 2 360 2 459 2 575 2 639 2 673 2 747 2 861 3 001 3 151 3 160 2 996 2 884 2 868 2 789 2 775 2 825

08

13,4

100

2 687

09*

12,7

100

2 582



BIJOUTERIES EN VILLE ET GRANDS MAGASINS 
TOTAL BIJOUX OR

 Les bijouteries en ville restent largement leaders du marché en valeur (51,1% de part de 
marché), mais leur part en valeur a reculé de 7,5 points depuis 1999 
 
 De 49,7% à 33,9% des unités achetées par les consommateurs en France, les bijouteries en 
ville ont perdu près de 16 points de part de marché depuis 1999, dans un marché en fort recul.

Part en valeur (%)Part en unités (%)
58,6 56,855,255,054,353,052,552,9

56,8
52,4

Etude Comité Francéclat

Copyright Société 5

Total 
France

millions €

%

millions

100

19,9

99 01

100

19,8

100

18,1

02 03

100

17,2

100

17,3

04 05

100

16,6

100

15,2

06 07

100

14,6

00

100

20,3

08

100

13,3

100

3001

99 01

100

3160

100

2996

02 03

100

2884

100

2868

04 05

100

2789

100

2775

06 07

100

2825

00

100

3151

08

100

2687

 

(*) Janvier à décembre 2009

%

09

100

12,8

* 09

49,7
45,542,840,4

37,5
34,334,4 34,1

46,7

34,0

55,255,054,353,052,552,952,4

33,9

51,1

100

2 582

* 



Evolution des ventes valeur de bijoux or 
par famille anatomique 

Deuxième semestre 2009 / deuxième semestre 2008

doigt

cou

-6%

Etude Comité Francéclat

+1%cou

oreilles

poignet

à suspendre

Total France Panel 5

-1%

Copyright Société 5

+1%

-8%
-2%



Ventes valeur de bijoux or par famille anatomique

Répartition des ventes  

Janvier à décembre 2009

évolution % 

cumul annuel

21%

DOIGT

COU

43%

-1%

-6%

Etude Comité Francéclat

9%

12%

15%

21%

OREILLES

POIGNET

A SUSPENDRE

-1%

-4%

=

-5%

Copyright Société 5



Evolution (%) des ventes valeur comparée  
tout or / tout diamant / or et autres pierres 

Janvier à décembre 2009 / Janvier à décembre 2008

bijoux 
tout or

tout 
diamant

or et autres 
pierres

Etude Comité Francéclat

Total France Panel 5

-4%

Copyright Société 5

tout or diamant pierres

-4% -3%



%

structure en valeur

Total France Panel5

TOTAL BIJOUX OR

Bijoux Tout Diamant

Bijoux Perles de culture 
Pierres précieuses ou fines 
autres pierres ou matières 

(avec ou sans diamant)

% % % % % % % % % % %

24,5 27,7 30,8 31,7 31,8 33,3 35,1 35,9 37,5 38,6 38,6 38,4

30,9 28,3 28,0 28,5 28,6 28,8 28,8 29,1 28,7 28,3 28,3 28,5

Etude Comité Francéclat

Bijoux Tout Or

98 99 00 01 02 03 04 05 06
Total %

Millions €

Part en Valeur

100

2 861

100%

100

3 001

100%

100

3 151

100%

100

3 160

100%

100

2 996

100%

100

2 884

100%

100

2 868

100%

100

2 789

100%

100

2 775

100%

07
100

2 825

100%

08
100

2 687

100%

(*) Janvier à décembre 2009

09*

44,6 44,0 41,2 39,8 39,6 37,9 36,1 35,0

28,7

33,8

28,3

33,1

28,3

33,1

28,5

33,1

100

2 582

100%
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VENTES DE BIJOUX TOUT OR
Tendances - Total France Panel 5

Unités 
(millions)

Valeur 
(millions)

10,8 11,1 11,4 11,6 11,6 11,8
11,4

10,5
9,8

9,4
8,9

7,9
7,5

6,9
6,3

1243 1251 1262 1275 1319 1299 1257 1188
1094

1036

Etude Comité Francéclat

Copyright Société 5

Prix moyen 
(euros)

(*) Janvier à décembre 2009

1036
975 937 934 889 855

115 113 110 110 113 110 111 113 112 111 110
119

124 130
135

95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09*



VENTES DE BIJOUX TOUT DIAMANT
Tendances - Total France Panel 5

Unités 
(milliers)

1025 1066
1149

1347

1583

1793 1829
1705 1729

1828 1813 1790 1749
1623 1565

833

970 1002
953 960

1006 1001
1041

1091
1038

992

Etude Comité Francéclat

Copyright Société 5

Valeur 
(millions)

Prix moyen 
(euros)

(*) Janvier à décembre 2009

95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09*

585 607 626
701

833

571 569
545

520 526 541 548 559 555 550 552
582

624 639 634



Evolution des ventes valeur 
BRACELETS DIAMANT 

ANNEE 2009 / ANNEE 2008

+8%

Etude Comité Francéclat

Total France Panel 5
Copyright Société 5

+8%

2009



BIJOUX PERLES DE CULTURE PIERRES DE COULEUR ET OXYD ES
Tendances - Total France Panel 5

Unités 
(milliers)

Valeur 

5745
5961

6378
6665 667167046613

58295695

6101
5885

54675362

48104767

811 815
859 886 849 882 901 855 830 826 813

Etude Comité Francéclat

Valeur 
(millions)

Prix moyen 
(euros)

(*) Janvier à décembre 2009

95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09*

811 815
859 849 855 830 826 813 796 800 760 735

141 137 135 133 127 132 136
147 146 135 138 146 149 158 154

Copyright Société 5



Evolution des ventes valeur 
BIJOUX PERLES DE CULTURE** 

EN MILLIONS D'EUROS

165
175 177

163
175

Etude Comité Francéclat

Total France Panel 5
Copyright Société 5

**  Tahiti / Akoya / Eau douce / Mers du Sud (sauf bijoux argent et acier)

2006 2007 20082005 2009*

(*) Janvier à décembre 2009



Etude C.P.D.H.B.J.O.

Montres

Copyright GfK

Montres



Chiffre d'affaires France montres* 

1,2 
milliard 
d'euros

* Il inclut les montres vendues 
en France par tous les circuits 
de distribution, qu'elles soient 
achetées par des clients 
français ou étrangers. 
 
Les autres produits horlogerie 

Etude Comité Francéclat

Janvier à décembre 2009

Total France Panel 5

Les autres produits horlogerie 
ainsi que les réparations et 
autres prestations sont exclus, 
ainsi que la distribution 
gratuite. 

Copyright GfK



VENTES TOTALES DE  MONTRES
Tendances - Total France Panel 5

Unités 
(millions)

12,6
13,3 13,4 13,4 13,5

13,0 12,9 12,6 12,8 12,8
13,4 13,3

12,7

932

1026 1034 1019
972 971 994

1102

1225 1241
1179

Etude Comité Francéclat

97

Valeur 
(millions €)

Prix moyen 
(Euros)

Copyright GfK
(*) Janvier à décembre 2009

780
827

932
972 971 994

62 62
70

77 76 79 76 77 78
86

91 94 93

98 99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09*



Evolution (%) des ventes valeur 
de montres en France

+10% +11% +11%

Etude Comité Francéclat

Total France Panel 5
Copyright GfK

-5%

2000 2001 -1%

-5%

2004 2005 2006 20082007

+1%
=2002 2003

+2% +1%
2009



Part de marché valeur (% du C.A.T.P.) 
des montres en France et évolution

18,9% 19,1% 19,4%
18,1%

part des 
montres 

(% CATP)
19,2% 18,9%

19,6%
21,4%

22,5% 23,4% 22,8%

Etude Comité Francéclat

Total France Panel 5

% évolution 
valeur 

montres

Copyright GfK

20042000 2001 20021999 2003 2005 2006 2007 2008 2009*

(*) Janvier à décembre 2009

+10%+1%

-1% -5%
= +2%

+11%
+11%+1%

-5%



-3 %1000 à 2999 euros

-8 %300 à 999 euros

Evolution des ventes valeur de montres par gamme de prix

03/02

-7 %

-2 %

02/01
cumul annuel % évolution 

/ année précédente

-3 %

-2 %

04/03

+4 %

-5 %

05/04

+17 %

+4 %

06/05

-10 %plus de 3000 euros = +8 % = +29 %

+9 %

+4 %

07/06

+22 %

-2 %

+3 %

08/07

+13 %

-6 %

+1 %

09/08

-7 %

Etude Comité Francéclat

-8 %300 à 999 euros

-7 %100 à 299 euros

+1 %50 à 99 euros

-1 %moins de 50 euros

Total France Panel 5

-5 %Total montres

-2 %

+7 %

-7 %

-1 %

=

-2 %

-1 %

-2 %

-1 %

=

-5 %

+9 %

+3 %

+1 %

+2 %

+4 %

+16 %

-1 %

=

+11 %

+4 %

+16 %

+4 %

+6 %

+11 %

Copyright GfK

+3 %

-3 %

-5 %

+2 %

+1 %

+1 %

-7 %

-2 %

-5 %

-5 %



-3 %1000 à 2999 euros

-8 %300 à 999 euros

Evolution des ventes valeur de montres par gamme de prix

04/0303/02
cumul annuel % évolution 

/ année précédente

-3 %

-2 %

-6 %

+1 %

2009/2008
2e semestre

+4 %

-5 %

05/04

+17 %

+4 %

06/05

-10 %plus de 3000 euros +8 % -3 %= +29 %

+9 %

+4 %

07/06

+22 %

-2 %

+3 %

08/07

+13 %

Etude Comité Francéclat

-6 %

+1 %

09/08

-7 %

-8 %300 à 999 euros

100 à 299 euros

+1 %50 à 99 euros

-1 %moins de 50 euros

Total France Panel 5

-5 %Total montres

-7 %

-2 %

-1 %

-2 %

-1 %

=

+1 %

-8 %

-3 %

-4 %

-4%

-5 %

+9 %

+3 %

+1 %

+2 %

+4 %

+16 %

-1 %

=

+11 %

+4 %

+16 %

+4 %

+6 %

+11 %

Copyright GfK

+3 %

-3 %

-5 %

+2 %

+1 %

+1 %

-7 %

-2 %

-5 %

-5 %



Ventes de montres à plus de 3000 euros 
(évolution des ventes valeur et % du C.A. total montres)

16,5% 16,8% 17,0% 16,6%

19,3%

21,1%

23,6% 23,1%

Etude Comité Francéclat

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Total France Panel 5 Copyright GfK

2008

16,5% 16,8%
15,7%

17,0% 16,6%

2009*

(*) Janvier à décembre 2009



Cumuls mobiles arrétés à Cumuls mobiles arrétés à

total montres
Total France Panel 5

12 
2003

12 
2003

12 
2004

12 
2004

12 
2005

12 
2005

12 
2006

12 
2006

De 1000 à 2999 euros

De 300 à 999 euros

Plus de 3000 euros

12 
2007

12 
2007

12 
2008

12 
2008

12 
2009

12 
2009

1,7 1,7 1,6 1,6 1,7 1,7 1,8

0,6 0,6 0,6 0,7

0,2 0,2 0,2 0,3

0,7

0,4

0,7

0,4

0,7

0,4

11,1 10,9 10,2 9,5 8,9 9,0 9,6

14,1 13,7 13,9 14,6

15,7 17,0 16,6 19,3

14,4

21,1

13,8

23,6

13,8

23,1

Etude Comité Francéclat

% Unités % Valeur

100 100 100 100100 100100 100

12 854 12 573 972 97112 812 99412 844 1102(1000 unités)  Absolus  (millions 
d'euros)

De 100 à 299 euros

De 50 à 99 euros

Moins de 50 euros

Total %100

13 389

100

1225

Copyright GfK

100

13 252

100

1242

100

12 711

100

1179

10,3 10,4 11,1 12,5 13,6 13,2 12,8 20,7 20,6 21,8 22,9 23,8 22,9 22,3

21,5 19,821,4 19,521,4 19,520,8 17,520,6 16,319,8 15,220,4 15,6

65,7 18,665,7 18,365,1 18,064,1 16,263,0 15,564,2 15,564,0 15,6



Prix moyen de vente des montres en euros TTC 
selon les emplacements et niveaux de chiffre d'affaires

522€

Etude Comité Francéclat

95€

147€

C - En Ville 
Horlogers-bijoutiers 
Spécialistes montres 
C.A. < 300 000 €

B - En Ville 
Horlogers-bijoutiers 
Spécialistes montres 

C.A. 300 à 750 000 €

Janvier à décembre 2009

111€

24€

A - En Ville 
Horlogers-bijoutiers 
Spécialistes montres 

Grands magasins 
C.A. > 750 000 €

Centre commercial 
Horlogers-bijoutiers 
Spécialistes montres

Grandes 
surfaces

Autres circuits 
de diffusion : 

Vente à distance 
Prêt-à-porter, Sport 
Fantaisie, Marchés...

32€

Copyright GfK



 Parts de marchˇ montres des catˇgories de magasins
(emplacements / niveaux de chiffre d'affaires)

    Circuits grande diffusion
            (prt--porter vente  distance...)

Cumuls annuels 
  mobiles arrtˇs 

en % des unitˇs

    12
2005

    12
2006

    12
2005

    12
2006

Cumuls annuels 
  mobiles arrtˇs 

en % de la valeur

    12
2007

    12
2007

    12
2008

    12
2008

    12
2009

    12
2009

41,2 36,6 11,8

6,0

11,9
5,7

37,5 12,3

5,2

35,1 11,7
5,9

34,6 11,1
5,3

Etude Comité Francéclat

Centre commercial

En ville CA plus de 750 000 euros

    En ville CA de 300  750 000 euros

En ville CA moins de 300 000 euros

Total France Panel 5

Grandes surfaces

Ź100 Ź100 Ź100 Ź100Ź100 Ź100

Copyright GfK

Ź100 Ź100Ź100 Ź100

16,1

12,4

8,2
6,5

15,6

14,3

8,0
5,9

17,2

18,0

12,8

15,4

32,6

21,4

12,5

13,7

33,5

22,7

13,7

7,5
6,3

18,3

16,7

11,9

13,1

34,4

23,1

11,9

7,6
6,1

19,0

20,3

10,0

13,1

36,9

22,4

10,7

7,5
6,5

20,5

20,2

10,9

11,9

36,4

24,4



En ville CA 300-750000 €

En ville CA < 300000 €

11,9

10,9

prix moyen en eurosen % de la valeur

STRUCTURE DES VENTES DE MONTRES 2009 ET PRIX MOYENS 
PAR CATÉGORIES DE MAGASINS 

(EMPLACEMENTS / NIVEAUX DE CHIFFRE D'AFFAIRES)

147

95

Etude Comité Francéclat

Total France Panel 5

VAD Prêt-à porter et divers

Grandes surfaces

Centre commercial

En ville CA > 750000 €

100

11,1

5,3

24,4

36,4

93

32

24

111

522

Copyright GfK



Comité Francéclat - Société 5 GfK

Paris le 9 février 2010

Montres et bijoux précieux
Synthèse des ventes France 2009



  Ventes de bijoux argent - plaqué or - acier - or 375‰ - non précieux* 
panel bijoutiers horlogers+grandes surfaces+grands magasins 

% Évolution mensuelle à un an d'intervalle 

ValeurUnités

Baromètre Comité Francéclat / Société 5-GfK

+4 +5

+8

+4 +5

+8

+4 +5

+8

+4 +5

+8

grahique nouveau 

données fictives

Les bijoux autres que Or 750 (Argent -Plaqué - Acier - Or 375 - Fantaisie) représentent en moyenne 
20% du chiffre d'affaires tous produits bijouterie-horlogerie dans les circuits HBJO + grandes surfaces 

+ grands magasins (exclues bijouteries fantaisie, boutiques prêt à porter...)
Copyright Panel 5 / GfKRésultats 11.01.2010

Décembre
2009/08

Mai-Juin
2009/08

Mai-Juin
2009/08

Juillet
2009/08

Juillet
2009/08

Août
2009/08

Août
2009/08

Septembre
2009/08

Septembre
2009/08

Octobre
2009/08

Octobre
2009/08

Novembre
2009/08

Novembre
2009/08

Décembre
2009/08

*Rappelons que le Baromètre mensuel Comité Francéclat / Société 5-GfK exclut notamment les bjouteries fantaisie et les 
boutiques de prêt à porter... L'indicateur n'intègre donc que de manière très partielle la tendance Bijoux fantaisie. En 
revanche il décrit précisément les ventes de bijoux argent ou fantaisie vendus en HBJO et grandes surfaces. 
 
Le panel TOTAL FRANCE couvre tous les achats réalisés en France, quel que soit le circuit de distribution : une mise à 
jour des résultats de cette étude plus complète est publiée semestriellement.

= =



décembre 2009 

/ décembre 2008

Total Bijouterie-horlogerie** - 1%

Panel bijouterie-horlogerie: Évolution (%) en valeur 
selon les types de distributeurs

Baromètre Comité Francéclat / Société 5-GfK

Bijoutiers-Horlogers en ville* - 3%

+ 4%

grahique nouveau 

données fictives

* et grands magasins 
** exclus vente à distance, bijouteries fantaisie, DOM...

Panel bijoutiers horlogers+grandes surfaces+grands magasins évolution conjoncturelle et structurelle

Copyright Panel 5 / GfKRésultats 11.01.2010

Bijoutiers-Horlogers en centre commercial+ 4%

Grandes surfaces et divers - 3%
 

( Ajouter le cumul calendaire dès que possible en 2010... )


