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Toute publication ou diffusion de réatstextraits de cette étug
doit obligatoirement étre accogmee de la mention :

pour la bijouterie et la joalllerie :
“Source Panel 5/ Comité Francécl:

pour I'horlogerie :
“Source GfK / Comité Fcaglat ”
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Etude Comité Francécl
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1600
1500150Q1500L520
0136014001420

] le Panel 5 existe depuis 1989 130

1 1600 magasins suivis en 200g1°

85C

650

480

390
330

260
155

4 28 51

1990199119921993199419951996199/71998199920002022@0820020022006200722008009

Copyright Panel 5/ G




Etude Comité Francécl

LA BIJOUTERIE ET HORLOGERIE EN 2009 : LES ENJEUX

L'impact de la crise sur les marchés du luxe : pobijouterie et I'horlogerie,
—p= €N 2009 les ventes consommateurs ont assezdsisihéren France

Déstockage ou baisse de consommation ?
—p- |es fabricants et les distributeurs inégaux tate crise

Le retournement de tendance de I'horlogerie enceéran
—p- 3 plus pénalisé les horlogers gque les bijoutiers
mais certaines marques obtiennent d'excellent$aiés

Nouvelle progression forte des bijoux argent, recuplaqué or et de I'or 750%o
—p [Mmais la fantaisie n'a pas vraiment bénéficiéadeike

Apres la flambée du prix de l'or
—p |'Opportunité de developper I'or 375%0 en Frangecsrtains produits

Au-dela des déstockages, la vente de bijoux sarnet de bijoux reste loin des
performances affichées sur d'autres marchés. Reatircuit grandes surfaces.
—p |es bijoutiers horlogers et les chaines de @t mieux que se défendr

Copyright Sociét




Etude Comité Francécl

Structure du chiffre d'affaires bijouterie-horlo

Janvier a décembre 2009

bijoux argent
0
14 /Oplaqué or et 9 carats

bijoux fantaisie
A 9%

 23%

4% autres rayons

Total France Panel 5 Copyright Panel 5 / g




Etude Comité Francécl

Chiffre d'Affaires public annuel TTC
en milliards d'euros - Total France Panel

Janvier a décembre 2009

Total bijouterie-horlogerie

* Bijoux or

 Bijoux argent/plaqué/9 carat
 Bijoux fantaisie

 Montres

e Autres rayons *

* Horlogerie gros volume, bracelets de montres...

Copyright Panel 5/ G




Etude Comité Francécl

Chiffre d'affaires annuel France
horlogerie-bijouterie-joalllerie*

5,2
* 1l inclut tous les bijoux,

mllllardS précieux ou non, les montres,
les autres produits horlogerie

d'eurOS ainsi que les réparations et
autres prestations.

Il comprend également les
autres produits vendus par tous
les magasins spécialisés
bijouterie ou horlogerie
(accessoires et orfevrerie
notamment).

Janvier a décembre 2009

Total France Panel 5
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Evolution du chiffre d'affaires
bijouterie-horlogerie

+5% +5%

— 200z 200: 200¢ 2009

1998 1999 2000 2001 2004- 2006 2007 --
-1%

-2% -2%
-3% 0
-4% * Annéee 2009/2008

Apres une forte croissance de 1998 a 2000, un eac@D02-2003, une hausse en 2006-
le chiffre d'affaires bijouterie-horlogerie en Fcara reculé de 2% en 2008 et de 2% en 2

Total France Panel 5
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TOTAL BIJOUX
Panel bijoutiers-horlogers *
EVOLUTION DES VENTES UNITES
DECEMBRE 2009/2008

+/%

UNITES

* HBJO ville et centre commercial

Copyright Sociéte




Etude Comité Francécl

TOTAL BIJOUX
Panel bijoutiers-horlogers *
EVOLUTION DES VENTES UNITES ET VALEUR
DECEMBRE 2009/2008

+/%

+0,5%

B 20
UNITES VALEUR

* HBJO ville et centre commercial

Copyright Sociéte




Barometre Comité Francéeclat/Société 5-(
Chiffre d'affaires tous produits bijouterie-hor
% Evolutiomensuellé un an d'intervalle*

résultats provisoires sur 1000 maqa,ﬁs

Février Mars  Auvril Mai-Juin Juillet Aolt Septembr@ctobreNovembrigécembrdanvier
2009/082009/082009/08 2009/08  2009/082009/082009/082009/082009/082009/082010/09

OctobréNovemb Janvie
2008/072008/0 2009/0

note importante : les évolutions 7 = 7

de mai et de juin
ne sont pas significatives,

s e Janvier 2010/2009: - 2
(rappel Janvier 2009/2008: + 7 %)

Panel bijoutiers horlogers+grandes surfaces+graraimsifiSiort conjoncturelle et structurelle
Résultats 09.02.2010 Copyright Panel 5/ (




Barometre Comité Francéclat / Société

Panel bijouterie-horlogerie: Chiffre d'Affaires ToRroduits (C.A.T
% Evolution a un an d'intergalleumul annuel mdbile

**|'évolution en cumul mobile a fin mai 2007, m&0B et mai 2009 n'est pas significative,
la FETE DES MERES passant de MAI & JUIN selonneses

+ 4 + 4
+3+3 +3
+ 2

Juillet  SeptembreNovembre Janvier \ETES \ET Juillet  Septembre Novembre Janvier
Juin Aot Octobre Décembre Février Avril **  Juin Aolt Octobre Décembre

08/0708/0708/0708/07 08/0708/0708/07 09/0809/0809/08 09/0809/0809/08 09/0809/08 09/0809/0809/08 09/0810/09

Octobre Décembre Février Avril  **
Novembre Janvier Mars Mai

07/0¢ 07/0€ 07/0¢ 08/07 08/0i og/oT 0l ogioi L - L-1-1-1
-2-2-2
-3-3

-6

*Evolution a un an du cumul des 12 derniers moité@m Janvier 2010 : - 2%
Rappelannée 2009/2008: - 2% année 2005/2004: - 2% année 2001/2000: =

année 2008/2007: - 2% année 2004/2003: = année 2000/1999: + 4%

année 2007/2006: + 4% année 2003/2002: - 3% année 1999/1998: + 5%

année 2006/2005: + 2% année 2002/2001: - 4%

Panel bijoutiers horlogers+grandes surfaces+graraiasiss conjoncturelle et structurelle
Résultats 09.02.2010 Copyright Panel 5/




Barometre Comité Francéclat / Sociétg

Panel bijouterie-horlogerie: Evolutioar{%galeur

a un an d'intervalle arrétée a janvier résultats provisoires
Rappel janvier

2009/2008 2010/2009
(12 mois) (1 mois)

Bijoux or -3% | -4%

Montres - 490 - 3%

Les bijoux or baissent de 4% sur le mois de jarr0. Les montres perdent 3% par rapport a jarién.

Rappelons que le Barometre Comité Francéclat /&3é6&-GfK est un indicateur mensuel bijoutiers bgers+grand
surfaces+grands magasins qui exclut, entre auteesente a distance, les ventes directes des fafscet artisans e
départements d'outre mer. Le panel TOTAL FRANCEreawus les achats realisés en France, quel qiidesoircuit
distribution : une mise a jour des résultats daeétude plus complete est publiee semestriellement

Panel bijoutiers horlogers+grandes surfaces+graradgsifisn conjoncturelle et structurelle
Résultats 09.02.2010 Copyright Panel 5/




Barometre Comité Francéclat / Sociéts

Panel bijouterie-horlogerie
% Evolution esumul annuel mokaleété a janvier 2010

nombre prix chiffre
de pieces moyen  d'affaires

Bijoux or | -4% - 4%

Montres | - 5% - 5%

Bijoux or
Les ventes unités de bijoux or se contractent desd@tes douze derniers mois dans le périmetreitigis + grandes su
grands magasins. Avec un prix moyen stabiliséléghiffre d'affaires bijoux or recule aussi de 4%.

Montres
Les ventes de montres baissent de 5% en nombriecesgen cumul annuel. Le prix moyen n'évolue pagf(le chiffre

d'affaires montres baisse également de 5% a utirderdalle.

Panel Societé 5-GfK bijoutiers horlogers+grandefases+grands magaisiisnjoncturelle et structure
Résultats 09.02.2010 Copyright Panel 5/




Barometre Comité Francéclat / Sociétg

Ventes de bijoux or
panel bijoutiers horlogers+grandes surfaces+graratsasins
% Evolutiomensuella un an d'intervalle

Unités résultats provisoires Valeur

Mai-Juin Juillet  Aolt Septembr®ctobreNovembr®écembreJanvier Mai-Juin Juillet  Aol(t Septembr®ctobreNovembr®écembreJanvier
2009/08 2009/08 2009/08 2009/08 2009/08 2009/08 2009/08 2010/09 2009/08 2009/08 2009/08 2009/08 2009/08 2009/08 2009/08 2010/09

Les bijoux or représentent en moyenne 52% du ehiffaffaires tous produits
bijouterie-horlogerie, proportion variable d'un raamp a I'autre.
Résultats 09.02.2010 Copyright Panel 5/ (




Barometre Comité Francéclat / Sociétg

Ventes de montres
panel bijoutiers horlogers+grandes surfaces+graratasins
% Evolutiomensuella un an d'intervalle

Unites résultats provisoires Valeur

Mai-Juin Juillet  Ao(t Septemb Novembr®écembreJanvier Mai-Juin Juillet  Aolt Septembr®ctobreNovembr®écembreJanvier
2009/08 2009/08 2009/08 2009/0 2009/08 2009/082010/09 2009/08 2009/08 2009/08 2009/08 2009/08 2009/08 2009/08 2010/09

- Octobre
2009/0

Les montres représentent en moyenne 25 % du cHi#fffaires tous produits
bijouterie-horlogerie, cette proportion varianttéanent selon le profil du magasin.
Résultats 09.02.2010 Copyright Panel 5/ (




Etude Comité Francécl

Evolution des ventes valeur
BIJOUX / MONTRES

Janvier a décembre 2009 / Janvier a décembre 2008

BIJOUX* MONTRES

N
-2%

-5%

* Bijoux précieux ou fantaisie

Total France Panel 5

Copyright Panel 5/ C




Etude Comité Francécl

Part de marché valeur (% du C.A.T.P.)
des bijoux argent en France et évolutio

11,7%
10,7%
9,9% 10,09

part de

I'argent

(% CATP) 5.6% % evolution
4,9% valeur

4.20 argent

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009*
(*) Janvier & décembre 2009 Total France Panel 5 Copyright Sociét
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Etude Comité Francécl

VENTES TOTALES DE BIJOUX EN FRANCE

Tendances - Total France Panel 5

66

Unites g 56
(millions)

Valeur 396/ 394¢ 3971

(millions) 3895 3882 3876 3871
3852 3803

Prix moyen 75
(euros) 69

64

61
59 P59 g

\

01 02 03 04 05 O/ 08 09*

(*) Janvier a décembre 2009
Copyright Sociétg




Etude Comité Francécl

structure des ventes de bijoux en unités
100% = TOTAL BIJOUX

% % % % % % % %

FANTAISIE

ARGENT

OR 750%o

OR 375%o
PLAQUE OR

01 02 03

Total bijoux o4

Millions de bijoux 55 56 60

(*) Janvier a décembre 2009




Etude Comité Francécl

structure des ventes de bijoux en valeur
100% = TOTAL BIJOUX

% % % %

FANTAISIE
ARGENT

OR 750%o

OR 375%o
PLAQUE OR

Total bijoux o4

Millions d'euros | 3964 3895 3852

(*) Janvier a décembre 2009




Etude Comité Francécl

VENTES TOTALES DE BIJOUX ARGENT

Tendances - Total France Panel 5

18,0
15,2 15,7 16,0 16,4 1&

Unitées
(millions)

Valeur
(millions)

32 Ee 34 34

Prixmoyen 28 29 29 30 30 30 M
(euros)

=

9 00 01 02 03 04 O5 O6 O7 08 09*

(*) Janvier a décembre 2009
Copyright Sociéetée




Etude Comité Francécl

Evolution des ventes valeur de bijoux arge
par famille anatomique

Janvier a décembre 2009 / Janvier a décembre 2008

cou -+60/0

poigne |+10/c

doigt-+7%
oreilles-

Total France Panel 5

Copyright Sociéete




Etude Comité Francécl

Répartition des ventes valeur de bijoux arc
par famille anatomique

Janvier a décembre 2009

cou I 28%
poigne [N 260

doigt _ 24%
oreilles- 149

a suspendr. 6%

Total France Panel 5

Copyright Société 5




Etude Comité Francécl

Evolution des ventes valeur
argent tout metal / empierré

Janvier a décembre 2009 / Janvier a décembre 2008

+6% AL

B

argent argent
tout métal empierré

Total France Panel 5

Copyright Sociéte




Etude Comité Francécl

Répartition (%) des ventes valeur
argent tout metal / empierré

Janvier a décembre 2009

46%

argent argent
tout métal EMPIErTe

Total France Panel 5

Copyright Sociéte 5




Etude Comité Francécl

VENTES TOTALES DE BIJOUX PLAQUE OR

Tendances - Total France Panel 5

Unités 4589
(milliers) 4439

4194 4177 1073 4061 4126

3915 3889
3682

Valeur 161 3482
(millions) 159

Prixmoyen 35 36 .. 34 33 34 -
(euros) —~ "
——

99 00 01 02 03 04 O5 06 O7 08 09*

(*) Janvier a décembre 2009
Copyright Sociéte




Etude Comité Francécl

VENTES TOTALES DE BIJOUX OR 375%o

Tendances - Total France Panel 5

Unités 380 382
IES)

Valeur
(millions)  22.8 21,7

A 18,C
125 12,2 42 141140 -

9 101

85

78
Prix moyen g 57 55 60 62 66 /3

(euros)

99 00 01 02 O3 04 05 06 07 08 09*

(*) Janvier a décembre 2009
Copyright Société




Etude Comité Francécl

BIJOUX OR 375%o
Panel bijoutiers-horlogers *
EVOLUTION DES VENTES VALEUR NOVEMBRE-DECEMBRE
2009/2008

+102%

2008

* HBJO ville et centre commercial

Copyright Sociéte




Etude Comité Francécl

Bijoux or 750%o

Copyright Société




2,0

IE S
d'euros

Janvier a décembre 2009

Etude Comité Francécl

Chiffre d'affaires France bijoux or*

* La presente etude décrit les
bijoux en or 750%o et plus, vendus
en France dans tous les circuits
de distribution. Une étude
séparée traite en particulier
I'alliage d'or 375%0 (9 carats).

Dans le total bijoux or, nou
classons tous les produits, qu'ils
soient tout or, acier et or, avec
pierre ou perle.

Par convention, le platine est
regroupeé avec l'or 750%. etle 14
carats avec le 9.

Total France Panel 5

Copyright Société 5




Etude Comité Francécl

Evolution (%) des ventes valeur
de bijoux or en France

+5% +5%

2002 2003 2004 2005 — 2008 2009

1998 1999 2000 2001 . 2006 2007
-1%

-3%

Total France Panel 5

Copyright Sociéte !




Etude Comité Francécl

VENTES TOTALES DE BIJOUX OR (750%o)

Tendances - Total France Panel 5

20,3
19.619,9°719,8
19,07’
17 618,1 8,1
’ 17,217,31

16,7
15,6
Unités
(millions)

160
286]3001 3158 29962884286E

y C
1726392673 278¢ 2772828 g

Valeur 2459
(millions d'euros)

204
193 202 0

Pri 166 167 166 168 -
(euros) E 150 147 145 146121 155

146151 > —

9394 95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 O/ 08 09*

(*) Janvier a décembre 2009
Copyright Société 5




Etude Comité Francécl

Evolution des ventes valeur
TOTAL BIJOUX OR*

Janvier a décembre 2009 / Janvier a décembre 2008

+1%
TOTAL GRANDES AUTRES

FRANCE SURFACES CIRCUITS

BIJOUTERIES
DE C.C.

4% -4%

-Q0
* tout or ou empierres 9 A)

Total France Panel 5

Copyright Sociéte




Etude Comité Francécl

BIJOUTERIES DE CENTRE COMMERCIAL
TOTAL BIJOUX OR

Prix moyen 161 161
(euros) o

133131132*
124 128

116 116117
107 109 108 106 111109 111

103 49 101

16,47,217,27
‘

Part en valeur (%) 10 51,010, 911 011]11 61

des buouterles deg 38,69
centre commerC|aII I I I I

89 90 91 92 93 94 95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 07 0809*

Total % |10d| 104 109 10p 1gp 1¢o 1o Ipo Foo Jo0 [LOO [100

Fl’ance millions 237ﬁ228ﬁ)226

100|( 100j| 10Q[ 10( ]110){ 10Q 100/| 100

d'euros

024“3925 b p 33 151 314p 2946 2 §B4 2 868 2 775 2 3B8Y| 2 582

(*) Janvier a décembre 2009




Etude Comité Francécl

GRANDES SURFACES
TOTAL BIJOUX OR

81

Prix moyen 76 76 76 75 74 75 % 74 74 74

(euros) 69 68 68 69 68 68

0131713’713’324,3].4 614,214,314,24,614 64,41443,&3,412 v

Part en valeur (%) 08104142
des grandes7,0 e

surfaces I

89 90 91 92 93 94 95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 O/ 0809*

Total 0o |[100( 104 10¢ 10p 1dp 1@0 10 1p0 200 300 [10O0 (10O [|100 (| 100ff 100 10( ZLTIO){ 10Q 10Q| 100

d'euros

France millions 15374 524 22(ﬂs 23nso 2459 28 673 | 747 [P 88a1|33 15] 31TP 2906 2 8B4 2ﬁs68 2

(*) Janvier a décembre 2009




Etude Comité Francécl

BIJOUTERIES EN VILLE ET GRANDS MAGASINS
TOTAL BIJOUX OR

- | es bijouteries en ville restent largement leadersharché en valéut,1% de part de
marché), mais leur part en valeur a reculé de Gifipdepuis 1999

= De 49,7% a 33,9% des unités achetées par les caretenrs en France, les bijouterieq
ville ont perdu pres de 16 points de part de madamptis 1999, dans un marché en fort reg

Part en unités (%) Part en valeur (%)

58,6
50,850,855 755 ¢, .

& C C
497 53,(52“52,‘52,451’1
46’745’542’840 g

15
34,334,434,84,033,9

9900 0102 0304 0506 070809 9900 0102 0304 0506 070809

1040 109 100 10Q 100104 100 104100 10Q 100 % I:T0ta| %110010Q 100 109100 10Q 100104 104 104 10d
rance

19,9 20,3} 19,8 18,1} 17,2 17,3} 16,6 15,2} 14,6/ 13,3] 12,8 millions millions €| 3001 3151 316( 299§ 2884 2864 2789 2774 2825 2687 2 582

(*) Janvier a décembre 2009 Copyright Sociét




Etude Comité Francécl

Evolution des ventes valeur de bijoux or
par famille anatomique

Deuxieme semestre 2009 / deuxieme semestre 2008

coL l+1°/c

-10/(I oreilles

-2(%- poignet

Total France Panel 5




Etude Comité Francécl

Ventes valeur de bijoux or par famille anato

evolution %

cumul annuel

=

Répartition des ventes

Janvier a décembre 2009

DOIGT

COU 21%

OREILLES 15%

POIGNET12%

A SUSPENDRB)




Etude Comité Francécl

Evolution (%) des ventes valeur compare
tout or / tout diamant / or et autres pierres

Janvier a décembre 2009 / Janvier a décembre 2008

bijoux tout or et autres
tout ol diaman pierre:

N

4%  -4%

Total France Panel 5

Copyright Sociéte




Etude Comité Francécl

structure en valeur
TOTAL BIJOUX OR

Total France Panel5

% % % % %

Bijoux Perles de culture
Pierres précieuses ou fine
autres pierres ou matieres

(avec ou sans diamant)

Bijoux Tout Or

98 99 00 01 02 03 04 05 0&7 08 09*

100 100 100 100

TOta| 0% 100 100 || 100|| 100 100 100 || 100 | 100
2868 | 2789 | 2779 | 2829 | 2687 | 2 582

Millions € 2861 | 3001|3151 3160 | 2994 | 2884

Part en Valeur |[100% | 1009 | 10094 | 100% | 100% | 100% | 10094 | 100% | 100% | 100% | 100% | 100%

(*) Janvier a décembre 2009 Copyright Socié




Etude Comité Francécl

VENTES DE BIJOUX TOUT OR

Tendances - Total France Panel 5

114 11,6 116 118 1, 4

"y 11,1
Unites 10’8/' 10,5
9,8

(millions) 54

1275 1319 1299
Valeur 1243 1251 1262 1257 1188
1094

millions
( ) 103¢

130 135

124
. 119
Prix moyen 115 113 114 139 113 179 111 113 112 131 150

95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09*

(*) Janvier a décembre 2009
Copyright Sociéeté




Etude Comité Francécl

VENTES DE BIJOUX TOUT DIAMANT

Tendances - Total France Panel 5

1829 1828
1793 1813 1790 1749

1705 1729

Umtés 1091
(milliers) 0 1006 10011942 1038 490
953 960

Valeur
(millions)

624 639 634
582

Prix moyen 571 569
548 559 555 550 552
(euros) % 520 526 4

\//

95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 O7 08 09*

(*) Janvier a décembre 2009
Copyright Sociéte




Etude Comité Francécl

Evolution des ventes valeur
BRACELETS DIAMANT

ANNEE 2009 / ANNEE 2008

Total France Panel 5




Etude Comité Francécl

BIJOUX PERLES DE CULTURE PIERRES DE COULEUR ET OXYI

Tendances - Total France Panel 5

6665 667167046613
6378

N 596
Unités 5745
(milliers)

85¢ 886 g4c 882 901 gor

Valeur 811 81 830 82€ 812 796 300
(millions) 760 735

g 158 154

Prix moyen 147 146 135 138 146 14

141 136

\

95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 O7 08 09*

(*) Janvier a décembre 2009
Copyright Socié




Etude Comité Francécl

Evolution des ventes valeur
BIJOUX PERLES DE CULTURE**

EN MILLIONS D'EUROS

175 177 175

163 165

2005 2006 2007 2008 2009*
** Tahiti / Akoya / Eau douce / Mers du Sud (sauybbx argent et acier)

Total France Panel 5
(*) Janvier a décembre 2009 Copyright Société 5




Etude C.P.D.H.B.J.(

Montres

Copyright GfK




Etude Comité Francécl

Chiffre d'affaires France montres*

* || inclut les montres vendu

mllllard en France par tous les circu
de distribution, qu'elles soie

d'eur()s achetées par des clients
francais ou étrangers.

Les autres produits horloge
ainsi que les reparations et
autres prestations sont excl
ainsi que la distribution
gratuite.

Janvier a décembre 2009

Total France Panel 5

Copyright GfK




Etude Comité Francécl

VENTES TOTALES DE MONTRES

Tendances - Total France Panel 5

13,4 13,4 135 13,4
13,9 130 129 |, 128 128 . o3
(millions) —

1241
1225 1179

1026 1034 1019

5 994
932 97z 971

Valeur
(millions €)

Prix moyen
(Euros)

97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09*

(*) Janvier a décembre 2009

Copyright GfK




Etude Comité Francécl

Evolution (%) des ventes valeur
de montres en France

+11% +11%

° 2002 2003 _

2000 2001 _1%- 2004 2005 20062007 20
-5%

Total France Panel 5

Copyright GfK




Etude Comité Francécl

Part de marché valeur (% du C.A.T.P.)
des montres en France et évolution

part des

montres
(% CATP) 21,4%

29 B4 23,4% 22,8%

18.19,18.9%19,1% 19,4%19,2% 18 99 19,6% I
0
11 +1 % évolution
valeur
+10 11 | ‘ montres
10% +90
| ]

19992000 2001 200220032004 2005 2006 2007 2008 2009~

(*) Janvier a décembre 2009 TOtaI France Panel 5 Copyright GfK




Etude Comité Francécl

Evolution des ventes valeur de montres par gam

% évolution
/ année préecedente

plus de 3000 euros
1000 a 2999 euros

300 a 999 eurt

100 a 299 euros
50 a 99 euros

moins de 50 euros

Total montres

cumul annuel

02/01 03/02 04/03 05/04 06/05 07/06 08/07 09/08

= -10%+8 %

-3% -3%

8% -2%

-1% -1%

+1% -2 %

-1% -1% -1%

-1% -5%

+4 %

=5 Y

+9 %

+3 %

+1 %

+2 %

+29 %t+22 %+13 %

+17 % +9 % -2 %

+4 % +4% +3 %

+16 %+16 % -3 %

-1% +4% -5%

= +6% +2%

+11 %+11 % +1 %

'

-7 %
-6 %
+1 %
-7 %
-2 %

-5 %

-5 %

Total France Panel 5
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Etude Comité Francécl

Evolution des ventes valeur de montres par gam

i

% évolution cumul annuel 2€ semest
| année précédente 03/02 04/03 05/04 06/05 07/06 08/07 09/08 2009/200

plus de 3000 euros -10 %+8 % = +29 %+22 %+13 % -7 % -3 %
1000 22999 euros -3% -3% +4% +17%+9% -2% -6 % -6 %
300 a 999 eur« B8% 2% S5%U 4% +4% +3U +1 % +1 %
100 a 299 euros -1% -1% +9% +16 %+16 % -3 % -7 % -8 %
50 a 99 euros +1% 2% +3% -1% +4% 5% -2% -3 %

moinsde50euros -1% -1% +1% = +6% +2% -5% -4 %

Total montres -5 % +2 % +11 %+11 % +1 % -5% -4%

Total France Panel 5

Copyright GfK




Etude Comité Francécl

Ventes de montres a plus de 3000 euro:

(évolution des ventes valeur et % du C.A. total tres)

23,6% 23 1%
21,1%

19,3%

16,5% 16,8% 17,0% 16,6

15,7%

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009*

(*) Janvier & décembre 2009 Total France Panel 5 Copyright GfK




Etude Comité Francécl

total montres

Total France Panel 5
Cumuls mobiles arrétés a Cumuls mobiles arrétés a

12 12 12 12 12 12 12 12 12 12 12 12 12 12
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

0,2 0,2 0,2 0,304 0,4 04 SVEN[SRC{O[0[oNCTII(olS M 15,7 17,0 16,6 19,31,123,623,
0,6 0,6 0,6 0,70,7 0,7 0,7 IR [o[olEedeIeleNElNl(e} 14,1 13,7 13,9 14,64,413,813,8

1,7 1,7 16 16 1,7 1,7 1 DISRC{OlON-RelelNCleR) 11,1 10,9 10,2 9,5 8,9 9,0 9

10,310,411,112,513,613,21 De 100 a 299 euros 20,7 20,6 21,8 22,9 23822

21,521,421,420,820,619,820,4 DICRIOR-ReleN-T0[(el 19,819,519,517,516,315,215,
65,765,765,164,163,064,264,( \lellgENe[CRION=TS[(el-I 18,618,318,016,215,515,515,

% Unités % Valeur

Total %

d'euros)
Copyright GfK




Etude Comité Francécl

Prix moyen de vente des montres en euros
selon les emplacements et niveaux de chiffre

D22€

Horlogers-bijoutiers Horlogers-bijoutiers Horlogers-bijoutiers Horlogers-bijoutiers
Speécialistes montresSpecialistes montresSpécialistes montresspécialistes montres
C.A. <300 000€ C.A.300a 750000 € Grands magasins
C.A.>750000 €

Grandes Autres circuits
surfaces de diffusion :
Vente a distance
Prét-a-porter, Sport
Fantaisie, Marchés...

Janvier a décembre 2009
Copyright GfK




Etude Comité Francécl

Parts de march™ montres des cat gories de magasins
(emplacements / niveaux de chiffre d'affaires)

en % des unit’'s en % de la valeur

Cumuls annuels Cumuls annuels
mobiles arrt’s mobiles arrt’s

12 12 12 12 12 12 12 12 12 12
2005 2006 2007 2008 2009 2005 2006 2007 2008 2009

Circuits grande diffusion
41,2 36,637,5 35,1 34, (prt--porter vente distance...) 11,811,912,311,7 11,

21,422,7 23,122,424,/

Grandes surfaces /

Centre commercial / 32,6 33,5 34,4 36,9 36,4
I'd

En ville CA plus de 750 000 e
SN R R 15,413,713,113,1111,¢
=RV CNOY-WaalellalSRe [CRe{e[0NeloJoR=81 12.812.511,910,0 10,9

7100 7100 Z100 Z100 Z100 Total France Panel 5 7100 7100 Z100 Z100 Z100
Copyright GfK




Etude Comité Francécl

STRUCTURE DES VENTES DE MONTRES 2009 ET PRIX MOYE
PAR CATEGORIES DE MAGASINS
(EMPLACEMENTS / NIVEAUX DE CHIFFRE D'AFFAIRES)

en % de la valeur prix moyen en euros

0, En ville CA < 300000 € E

En ville CA 300-750000 € 147

En ville CA > 750000 € 522

Centre commercial 111
Grandes surfaces

VAD Prét-a porter et divers il 32

Total France Panel 5 93

Copyright GfK




Comité Francéclat - Societé 5 GfK

Montres et bijoux precieux
Synthese des ventes France 2009

Paris le 9 février 201




Barometre Comité Francéclat / Sociéts
Ventes de bijoux argent - plaqué or - acier - @% /- non précieu
panel bijoutiers horlogers+grandes surfaces+graratasins
% Evolutiomensuell@ un an d'intervalle

eV
. noWwy
AN ives »
9‘% Unites

Valeur

+8 +8

+5

Mai-Juin Juillet Aolt SeptembreOctobre NovembreDécembre Mai-Juin Juillet

Aolt SeptembreOctobre NovembreDécembre
2009/08 2009/08 2009/08 2009/08 2009/08 2009/08 2009/08 2009/08

2009/08 2009/08 2009/08 2009/08 2009/08 2009/08

*Rappelons que le Barometre mensuel Comité Fraaté@8ocieté 5-GfK exclut notamment les bjoutdaesaisie et
boutiques de prét a porter... L'indicateur n'integtonc que de maniéere tres partielle la tendangeuRifantaisie. En
revanche il décrit précisément les ventes de bigogent ou fantaisie vendus en HBJO et grandessest

Le panel TOTAL FRANCE couvre tous les achats @&aks France, quel que soit le circuit de distridit une misg
jour des résultats de cette étude plus complétpudsiée semestriellement.

Les bijoux autres que Or 750 (Argent -Plaqué - Aci@r 375 - Fantaisie) représentent en moyenne
20% du chiffre d'affaires tous produits bijouteni@dogerie dans les circuits HBJO + grandes susface

Résultats 11.01.2010 + grands magasins (exclues bijouteries fantaisietiues prét a porter...) Copyright Panel 5 /




Barometre Comité Francéclat / Société

Panel bijouterie-horlogerie: Evolutieen(¥gjeur
selon les types de distributeurs

décembre 2009
/ décembre 2008

Total Bijouterie-horlogerie| - 1%

Bijoutiers-Horlogers en ville* - 3%

Bijoutiers-Horlogers en centre commergiat- 4%0

Grandes surfaces et divers - 3%

( Ajouter le cumul calendaire des que possible Q... )

* et grands magasins
** exclus vente a distance, bijouteries fantaifdM...

Panel bijoutiers horlogers+grandes surfaces+graradasias conjoncturelle et structurelle
Résultats 11.01.2010 Copyright Panel 5 / Gf




